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Nemi- Nestin Milan

UBICAZIONE | Milano
CATEGORIA |5 stelle
SITOWEB | nemihotelmilano.com
CAMERE |49
PROPRIETA | AntarticaSrl
PROGETTO | Spagnulo & Partners
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L'area reception,
snella e contenuta;
gli ospitila
trovano sulla
sinistra rispetto
all’ingresso
dell’hotel su via
Benvenuto Cellini
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Nel cercare una definizione accurata
che descrivesse il nuovo Nemi Hotel di
Milano, l'architetto Federico Spagnu-
lo & stato efficace: "il progetto & eclet-
tico: parte da alcuni elementi molto
milanesi, come i colori che richiama-
no 'esperienza degli anni Sessanta, e
li mescola con tanti altri spunti di na-
turavariegata e internazionale” Il Ne-
mi Hotel, inaugurato i primi di febbra-
io, si presenta quindi come una nuova
meta nel panorama in continuo dive-
nire dell’ospitalita milanese; si tro-
va a pochi passi da piozza San Babi-
la e, attraverso il progetto firmato da
Spagnulo & Partners e sviluppato da
Opera Hotels, haridisegnato gliinter-
ni diun hotel esistente.

"Abbiamo previsto un rinnovamen-
to integrale dal punto di vista dell'in-
terior design, senza dover cambiare
I'assetto strutturale esistente, ma ri-
voluzionando tutti gli interni, fra spa-
zi comuni, camere e lobby. Abbiamo
pensato a un ambiente moderno e
aperto alle nuove generazioni', rac-

conta Federico Spagnulo.

Luogo di ispirazione

Ad accogliere gli ospiti, da subito,
una facciata che richiama l'attenzio-
ne grazie al suo gioco dilucisuunde-

coro che ricorda l'intreccio dei nidi,
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Rivestimenti espressivi

le oaet ditutte le camere e dei 49 oagni ospitano
rivestimenti a base d’ resina e cemento, cosati in
modo da creare supe-fic’ continue. Nello specifico,
su corridel, sca e e oareti del e cameare é stata
posota Arg'le d HD Surface, un rivestimento
spatolato natu-ale, con varie cembinazioni di
colore. Ne' bagni, le paret’ e i piatti docc'a 5010
stati “vestiti con GecTextu-e semoe di HD Surface,
una malta monolitica dalleffettc comoatte e

se ez onata in due tonalitd persona izzate, nelle
sfumature del verde e de l'azzurre.
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concetto che é stato richiamato co-
me claim dell'albergo: 'Nest in Milan’.
"Nemi non & solo un hotel, ma un ‘ni-
do' dove ogni ospite pud sentirsi ac-
colto e ispirato”, conferma Piergior-
gio Capozza, direttore marketing di
Opera Hotels, che cosi continua: “il
nostro obiettivo & creare un ambien-
te che trasmetta autenticitd, calore
e un senso di appartenenza al con-
testo locale. Ciispiriomo al quartie-
re milanese che ci circonda, renden-

do omaggio alle sue tradizioni, alla

Lafacciata e 'ingresso

sua modernitd e al suo spirito. Ogni
dettaglio & pensato per sorprendere
e dl tempo stesso far sentire gli ospi-

tia casa”

Il legame con la citté

La relazione con il quartiere puo es-
sere rappresentata dal modo in cui
il progetto ha trattato il cortile inter-
no della struttura: & infatti collegato
sia fisicamente che concettualmente
alla citta. E immediatamente visibile

dallingresso, e vi si accede superan-

dell’hotel: 1a rete di decori

composia dalle corniei

delle finestre e dagli

aggetti ¢ stata interprecata

come la trama di un nido

Sul cortile dell’hotel
affacciano la
maggior parte della
camere e i servizi f&b
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do sulla sinistra la reception, snella e
funzionale, e sulla destra la lobby in-
tesa come un soggiorno di casa; so-
no rivolte sul cortile sia la maggior
parte delle camere che le proposte
di food&beverage. Come filosofia,
queste ultime sono aperte anche agli
ospiti che non pernottano, sottoline-
ando quindi nel programma funzio-
nale la relazione con la cittd e chila
attraversa. Da qui il concetto di ge-
nuinité caro a Opera Hotels: “la no-
stra differenza rispetto al panorama
esistente sta nell'autenticita. Mentre
molte strutture si concentrano su un
lusso piu tradizionale, Nemi punta a
un lusso esperienziale e connesso al

territorio. Dalla scelta dei fornitorilo-
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cali al design che celebra il quartiere,
fino alle esperienze personalizzate
per gli ospiti, ogni elemento & un invi-
to a scoprire la vera essenza di Mila-
no. Siamo un ‘nido’ urbano che unisce
lo spirito internazionale al caratte-
re locale. Oltre a un'accoglienza im-
peccabile e spazi pensati per il mas-
simo comfort, infatti, proponiamo
esperienze che permettono di vivere
Milano in modo autentico e origina-
le. [l nostro concierge & a disposizio-
ne per creare itinerari personalizzati,
portando gli ospiti a scoprire angoli
nascosti, botteghe storiche e gemme
architettoniche lontane dai percorsi
turistici tradizionali’, conferma Pier-

giorgio Capozza.

Eclettismo

e funzionalita

Le camere e le suite che compongo-
no il Nemi Hotel sono 49 e sono di-
stribuite su quattro piani; per cia-
scuna & stato studiato un progetto
specifico seguendo la filosofia vo-
luta da Spagnulo & Partners e che si
esprime nell'abbinare la funzionali-
ta con lo stile eclettico. Trasversale,
la creazione di un'atmosfera acco-
gliente, raggiunta sia attraverso le
ricercate palette di colori che lo stu-
dio della luce, integrato nel progetto
diinterior design e determinante per
valorizzare materiali, arredi e det-
tagli. William Bertolazzi, vice presi-

dente engineering di Opera Hotels,

11 ritmo della facciata

e

WWWw.ecostampa.it

Il pragette di 'chting des'gn sviluppato da Ooera
Hetel ha riguardate ancae "l uminazione della
facciata e del giordine interno, con l'chiettive d
rigualificare gli ‘mpiant” per r'durre il consumo
energetico. La collaooraz one con iGuzzini ha
portato al a scelta del model o Tricc a lama di luce
i1 facciata, utiizzato all'inteno delle f nast-ature
per sotto ineare la ritnic'ta de prospetto 'n mode
discreto. La d'screzione & stata una linea guida

anche oer llluminazicne del gia-d'ne, spazio
cocepito come 7zona per il relax e la tranquillita,
co1 una luce mai eccessiva e divetta, ma soffusa

e che si oasa st giocni di luce e ombra e oass

livel T d illuminamente. In gueste contesto, sono
stat inserit” le scluzioni Typha al 'interie de’ vasi
eimodeli Palco InOut a picchetto nascost” fra le
pante. Un'atmosfera scft in cu” anche i segnapassi
Walky illum'nano in maniera discreta.

DALLASCELTADEI
FORNITORILOCALI
ALDESIGN CHE
CELEBRA ILQUARTIERE,
FINO ALLEEESPERIENZE
PERSONALIZZATE
PERGLIOSPITI, OGNI
ELEMENTOEUNINVITO
ASCOPRIRELAVERA
ESSENZADELLACITTA
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spiega piv approfonditamente qual
& stato il peso della luce nel proget-
to: "l'illuminazione, sia naturale che
artificiale, ha giocato un ruolo cen-
trale sia nella progettazione funzio-
nale sia in quella estetica. Negliin-
terni, gli apparecchi di Panzeri so-
no stati scelti per la loro capacita di
creare atmosfere calde e accoglienti
grazie all'vtilizzo di sorgenti lumino-
se dled dimmerabili.

Lilluminazione & studiata per valo-
rizzare i materiali e per garantire il
massimo comfort visivo in ogni am-
biente. Per quella esterna sono sta-
ti utilizzati corpi illuminanti di iGuz-
zini, che coniugano estetica e alte
prestazioni tecniche, resistendo agli
agenti atmosferici grazie a un ele-
vato indice di protezione (IP). Le lu-
ci esterne mettono in risalto la vege-
tazione e le facciate rinnovate, con-
tribuendo alla percezione di sicurez-
za e accoglienza. La luce naturale &
stato poi ottimizzata mediante I'u-
so diampie superfici vetrate e scher-
mature regolabili per ridurre il con-

sumo energetico”

Efficienza migliorata

Una chiave di lettura del proget-
to riguarda anche ['attenzione ver-
so la sostenibilita, perseguita sia o
livello di interior design che di poli-
tiche di gestione, confermata da al-
cuni esempi concreti: tutti gli impian-
ti termici sono stati rifatti, garanten-

do emissioni nulle nel luogo d'uso e

un'efficienza energetica supportata

all'80% da fonti rinnovabili; le faccia-
te dell'edificio sono state rinnovate,
migliorando l'efficienza termica com-
plessiva e il verde esterno é stato ri-
qualificato per integrare piante au-
toctone, migliorando il microclima e
I'estetica delle corti interne. Per gliin-

terni, sono stati privilegiati materia-

WWWw.ecostampa.it

I colori scelti per le
camerce si ispirano

alla Milano degli anni
Sessania; gli arredi
sono nella maggior
parie realizzaii su
misura utilizzando
materiali certificati eco
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li naturali e gli arredi su misura sono
stati realizzati dall’artigiano loca-
le Gabana che vanta diverse certifi-
cazioni ambientali, garantendo al-
ti standard di qualita e rispetto per
I'ambiente. Non ultimo, le pareti so-
no rivestite in argilla, in modo da con-
tribuire attivamente al comfort am-
bientale attraverso la regolazione
dell'umidita. “Per noi la sostenibilita
& un valore trasversale, che si tradu-
ce in azioni concrete. Dal design de-
gli interni, che utilizza materiali rici-
clati elocali, alla riduzione degli spre-
chi alimentari, fino alla scelta di for-
nitori che condividono i nostri valori.
Crediamo che il futuro dell’'ospitali-
td debba essere responsabile, e per
questo investiamo in soluzioni inno-
vative che rispettano I'ambiente sen-
zd compromettere 'esperienza degli

ospiti", chiude Piergiorgio Capozza.

Concepita come

un accogliente
soggiorno di casa, la
lobby del Nemi-Nest
invita gli ospiii

al puro relax
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Per viaggiatori curiosi

Ad oggi, considerata l'inaugurazio-
ne recentissima, non & possibile ave-
re dati relativi, ad esempio, alla per-
manenza media degli ospiti, ma per
il management il target a cui si rivol-
ge I'hotel & chiaro; lo specifica Pier-
giorgio Capozza: "il nostro pubblico
& composto da viaggiatori curiosi ed
esigenti, che cercano un luogo capa-

ce di offrire esperienze autentiche e

Riflessi luminosi

Forme cvali, corn'c’ in metale nec e lLce led sul ato
supe‘iore sono le tre caratteristiche del a speceniera Dafne
di Arbi, a cui fonitua peril Nemi | lctel ha orevisto 81
elementi. Disponibile anche 'n metal o b ance, la specchiera
misua 50x100 cm e | suc spessore & di 6,5¢cm. | progetto
di Spagnu o & Partners ha prev'sto in quasi tutti | bagni la

presenza di due modu i, in ~odo che ciascun avabo potesse

avere il proprio specchio di riferimento.
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Le camere fanno
spazio a opere di
Drogheria Studio, con
grafiche che celebrano
le icone di Milano,

fra moda, design,
architettura e musica
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| Alte prestazioni

| progetto di lighting design per
gliintern” har avito ceme mission

la creazione d” un'atmosfera

calda e accoglente; 'oo ettivo &
stato raggiunto anche attraverso
l'inse-imento di soluzioni proposte

da Panzeri, ciascuna con led ad alte
orestazioni i1 termini di sesa crematica
e risparmic energetico. Fro queste,

la scspensione Candle, costitLita

da un rosone in metal ¢ ed elementi
in vetro berosilicate filettate, o la
Murang, carpo illuminante instal abi e
a1 sospensione o come elemento
singolo. In guesto caso, come [uce
peri comedine, & prevista come
elemento singelo con diffusore sferico
in vetro e con effetto superficia e
ondu ato. La scrgente led & gui
mascherata da una copertura n
pelicarbenato, pensata anche per
ottimizzare la diffusione della luce.

su misura. Che si tratti di professio-
nisti in viaggio di lavoro, coppie alla
ricerca di un weekend speciale o ap-
passionati di design e cultura, il no-
stro obiettivo & soddisfare chi cerca
un lusso moderno e accessibile, che
parla un linguaggio globale ma con
un cuore locale”. Per promuovere la
struttura, Opera ha abbracciato una
filosofia di marketing ‘esperienziale’
e iniziative di varia tipologia: “colla-
boriamo con partner strategici e uti-
lizziamo campuagne digitali mirate
per raggiungere un pubblico interna-
zionale, combinando performance e
creativitd. Inoltre, abbiamo sviluppa-
to uno studio sulla brand identity uni-
co ed esclusivo, con I'obiettivo di tra-
sformare il marchio Nemiin un vero e
proprio brand.

Questo si riflette nell'vtilizzo di illu-
strazioni d'autore e nella creazione
di oggettistica studiata ad hoc, che
racconta l'essenza e il carattere di-

stintivo della nostra struttura’
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